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شوند و علائمی هر روز، میلیاردها محصول در سطح جهان بسته بندی می
دهند، گیرد که نه تنها اطلاعاتی از محصول ارائه میها قرار میبر روی آن

کنندگان نقش آفرینی گیری مصرفبلکه به عنوان ابزاری قدرتمند در تصمیم
 .کنندمی

ت اجباری گرفته تا علائم بسته بندی اطلاعات مختلفی را اعم از اطلاعا
این علائم نقش اساسی در  .شوندنمادهای تبلیغاتی و کیفیت شامل می

کنندگان و ارتقای حفظ ایمنی و کیفیت محصولات، جلب توجه مصرف
 .تصویر برند دارند

ها برای بنابراین، درک عمیق از انواع علائم بسته بندی و نحوه تفسیر آن
در این مقاله، به بررسی  .سی استکننده، امری بسیار مهم و اسامصرف

 پردازیم وای از علائم بسته بندی و نمادهای روی محصولات میگسترده
گیری ها در جلب توجه، تضمین کیفیت و تصمیمنقش مهم آن

 .کنندگان را بررسی خواهیم کردمصرف

 اهمیت علائم بسته بندی

 
ای بیانگر از تعهد برند به کیفیت، ایمنی و ، به عنوان جلوهبسته بندی علائم
این علائم نه تنها به تشخیص و  .دکننکننده عمل میرسانی به مصرفاطلاع
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کنند، بلکه نقش اساسی در کننده در مورد محصولات کمک میتفکر مصرف
 .حفظ امنیت و کیفیت محصولات نیز دارند

 حفاظت محصولات
 های بزرگ علائم بسته بندی، حفاظت از محصولات در طولیکی از اهمیت

 .سازی استو ذخیره ونقلحمل
 بندی، محافظت درهای مهم، به تدابیری همچون آبعلائم به عنوان نشانه

محصولات به  کنند تابرابر نور خورشید و مقاومت در برابر ضربه کمک می
 .ن خسارت برسندکننده به شکل سالم و بدودست مصرف

 تضمین کیفیت و ایمنی
علائم بسته بندی به عنوان نمایانگری از کیفیت محصول، اهمیت زیادی در 

نمادهای مرتبط با استانداردهای کیفیت  .کننده دارندگرفتن اعتماد مصرف
 و ایمنی، اطلاعات مرتبط با تاریخ انقضا و نحوه نگهداری، اعتماد

اینکه محصولات در شرایط بهداشتی و ایمنی تولید کننده را نسبت به مصرف
 .کننداند، تقویت میشده

 کنندهگیری مصرفتاثیر بر تصمیم
نمادها و  .کننده دارندگیری مصرفعلائم بسته بندی تأثیر زیادی در تصمیم

کننده را در انتخاب بین گیرند، مصرفاطلاعاتی که روی بسته بندی قرار می
 .کنندهدایت می محصولات مختلف

گیری اطلاعات تغذیه، نمادهای محیط زیستی و اطلاعات استفاده، تصمیم
های قابل ملاحظه دهند و به ایجاد تفاوتکننده را تحت تأثیر قرار میمصرف

 .کنندبین محصولات کمک می
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به طور خلاصه، اهمیت علائم بسته بندی به دلیل حفاظت محصولات، 
های کننده از اهمیتگیری مصرفتأثیر بر تصمیمتضمین کیفیت و ایمنی و 

در ادامه مقاله، ما به بررسی  .بنیادی در جهان مدرن بازارها برخوردار است
ها در تأثیرگذاری بر انواع مختلف علائم بسته بندی و نقش هرکدام از آن

 .کننده خواهیم پرداختتجربه مصرف

 ندیانواع علائم بسته ب
 :شوندعلائم بسته بندی به سه صورت اصلی ارائه می

 علائم اطلاعاتی •
 علائم اجباری •
 علائم تبلیغاتی •

های خود را دارند و در تعامل با ها وظایف و اهمیتهریک از این دسته
 .کنندکننده ایجاد مییکدیگر، تصویر کاملی از محصول برای مصرف

 علائم اطلاعاتی
کننده اطلاعات دقیق و جامعی درباره محصول ارائه علائم اطلاعاتی به مصرف

دهنده، این علائم شامل اطلاعاتی چون میزان مواد تشکیل .دهندمی
 .ای و راهنمای استفاده هستنداطلاعات تغذیه

ها و کاربردهای راحتی از ویژگیتواند بهکننده با خواندن این علائم میمصرف
 .گیری مناسبی داشته باشدشود و تصمیممحصول مطلع 

 علائم اجباری
علائم اجباری شامل نمادها و اطلاعاتی هستند که بر اساس قوانین و مقررات 

این  .ها را در بسته بندی محصول قرار دادصنعتی یا دولتی الزامی است آن
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لمللی اهای استاندارد بینهای ایمنی، تاریخ انقضا، نشاننمادها شامل نشان
 .و دیگر اطلاعات الزامی مرتبط با محصول هستند

 علائم تبلیغاتی
ها و کننده به ویژگیلائم تبلیغاتی به عنوان ابزاری برای جلب توجه مصرفع

 .کنندمزایای محصول ایفای نقش می
های این علائم شامل نمادهای مرتبط با کیفیت، جوایز دریافتی و ویژگی

کنند تا از سایر رقبا شوند که به برند کمک مییفرد محصول ممنحصربه
 .برجسته شود

 ترکیب هوشمندانه این سه نوع علائم در بسته بندی یک محصول،
به عنوان مثال، یک . کندکننده را در جهت درست هدایت میمصرف
تواند جزئیات ترکیب مواد کننده با خواندن علائم اطلاعاتی میمصرف

با نگاه به علائم اجباری،  ای را به دست آورد ومحصول و اطلاعات تغذیه
 .میزان ایمنی و تاریخ انقضای محصول را بررسی نماید

فرد ها و مزایای منحصربهدر همین حین، علائم تبلیغاتی نیز او را به ویژگی
در ادامه مقاله، به بررسی نمادهای روی محصولات  .سازدمحصول آگاه می

کننده خواهیم گیری مصرفاد و تشویق به تصمیمها در ایجاد اعتمو نقش آن
 .پرداخت
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 های روی محصولاتعلامت

 
اند تا حد زیادی عنوان یک زبان بصری، توانستهنمادهای روی محصولات به

این  .کننده داشته باشندگیری مصرفاری در تصویر برند و تصمیمتأثیرگذ
های خاصی از محصول یا نمادها گوناگون هستند و هرکدام نشانگر ویژگی

 .برند هستند
نمادهای کیفیت اغلب به عنوان علائم اطلاعاتی و : نمادهای کیفیت .1

از  دهنده استفادهبرخی از این نمادها نشان .کننداجباری نیز عمل می
المللی یا برندهای مواد با کیفیت بالا، رعایت استانداردهای بین

کننده را جلب این نمادها اعتماد مصرف .محبوب و معتبر هستند
 .ها دارندگیری آنکنند و تأثیر قابل توجهی در تصمیممی

های ویژه در زمینه علائم نماد ایمنی یکی از اهمیت :نمادهای ایمنی .2
دهند که کننده نشان مین نمادها به مصرفای .بسته بندی است

به عنوان  .محصول مورد نظر با استانداردهای ایمنی مطابقت دارد
دهنده مطابقت با استانداردهای در اتحادیه اروپا نشان CE مثال، نماد

 .ایمنی است و اعتبار بالایی در بازار به دنبال دارد
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ی محیط زیستی به های اخیر، نمادهادر دهه :نمادهای محیط زیستی .3
خاطر افزایش حساسیت به مسائل زیست محیطی به مرور به اهمیت 

نمادهایی چون "دوستدار محیط زیست" یا  .اندبیشتری دست یافته
کننده اطلاعاتی درباره تعهد برند نمادهای مرتبط با بازیافت، به مصرف

 .دهندبه حفاظت از محیط زیست را ارائه می
در علائم بسته بندی، نمادهای مرتبط با تولید  :نمادهای تولید محلی .4

این  .کنندکننده ایفا میگیری مصرفمحلی نقش مهمی در تصمیم
دهند که محصول در کشور خود کننده اطلاع مینمادها به مصرف

کنندگان را به تأیید تولید شده و این امر ممکن است برخی از مصرف
 .و پشتیبانی از تولید محلی ترغیب کند

 معنی علائم روی محصولات
 بندی روی محصولات اطلاعاتی از جمله محتوا، نحوه استفاده،علائم بسته

این علائم به  .دهنداطلاعات تولیدکننده و موارد دیگر را ارائه می
کنند تا اطلاعات لازم را در مورد محصول یا کنندگان کمک میمصرف

بندی آورده در ادامه چند نمونه از انواع علائم بسته .بندی دریافت کنندبسته
 .اندشده

Thermometer 
این نماد به معنای "در دمای مناسب نگهداری شود" است و معمولا در بسته 

 .شودبندی مواد غذایی و نوشیدنی دیده می
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CE Mark 

"مطابق با استاندارد اروپا" است و در محصولاتی که در  به معنای CE نماد
 های خاص اتحادیه اروپا است،بسته بندی مطابق با الزامات دستورالعمل

 .شوداستفاده می

 
Mobius Loop 

استفاده  این نماد پرکاربرد، برای محصولات قابل بازیافت و استفاده مجدد
 .شودمی
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Fragile 

 گیرد و بهاین علامت معمولاً بر روی بسته بندی محصولات قرار می
دهد که محتوای بسته به دلیل حساسیت به ضربات کننده اطلاع میمصرف

 .ها نیاز به دسترسی آرام و مراقبت داردو لرزش

 
Keep Dry 

 دهد که محصول باید از تماس با آب واطلاع می کنندهاین نماد به مصرف
یط خشک و خنک رطوبت حفظ شود و در صورت نیاز به نگهداری در شرا

 .توجه داشته باشد
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Upward Arrows 

دهد که محصول باید به سمت بالا حمل کننده اطلاع میاین نماد به مصرف
وای محصول این ممکن است به دلیل خاصیت یا محت .یا نگهداری شود

 .باشد که نیاز به نگهداری عمودی دارد

 
Tidy-man 

این نماد یک یادآوری برای دور انداختن صحیح بسته بندی است و اکثرا 
هایی از محصول که قابل بخش دهد کهآن را می شناسند و نشان می

این علامت در اکثرا  .استفاده نیستند، باید در سطل زباله انداخته شوند
 .شودبسته بندی محصولات غذایی و دارویی دیده می
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Flames 

دهد که محصول شامل مواد قابل کننده اطلاع میاین علامت به مصرف
اشتعال است و باید از هرگونه منبع حرارتی، آتش یا اجسام داغ دور نگه 

 .داشته شود

 
Caution 

دهنده وجود خطر یا مسئله دهد و نشانکننده هشدار میاین کلمه به مصرف
کننده توجه بیشتر به این علامت به مصرف .خاص در مورد محصول است

 .کندها یا موارد خاص محصول جلب میدستورالعمل
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Food Safe 

دهد که محصول یا بسته بندی مورد کننده اطلاع میاین نماد به مصرف
تواند برای تماس با مواد غذایی نظر، ایمن برای مخاطبین انسانی است و می

این علامت معمولاً در وسایل آشپزخانه یا بسته بندی مواد  .استفاده شود
 .گیردغذایی قرار می

 
 نتیجه گیری

در این مقاله، علائم بسته بندی و نمادهای روی محصولات به عنوان 
این علائم نه  .ابزارهای حیاتی در بازارهای جهانی مورد بررسی قرار گرفتند

فیت، ایمنی و دهند بلکه به حفظ کیتنها اطلاعاتی را به مشتریان ارائه می
 .کنندبازاریابی محصولات کمک می
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نمادهای روی محصولات نقش بسیار مهمی در ایجاد اعتماد، جلب توجه و 
 .کننده دارندگیری مصرفتأثیرگذاری در تصمیم

ها و QRcodeهای هوشمند، تحولات اخیر ازجمله استفاده از تکنولوژی
فت در ارتباط برند و دهنده پیشرتغییرات در برندینگ بسته بندی نشان

هایی نیز وجود دارد که شامل تداخل با این وجود، چالش .کننده استمصرف
 .شودنمادها، تقلب در بسته بندی و انعطاف پذیری در تغییرات قوانین می

در نهایت، درک عمیق از علائم بسته بندی و استفاده هوشمندانه از نمادها، 
ماد و خلق تجربه مثبت برای برندها را در جلب توجه، افزایش اعت

 .کندکنندگان به سوی موفقیت هدایت میمصرف
 


